Marketing internetowy:
strony www, pozycjonowanie, linki
sponsorowane.



Znane wyszukiwarki:

*  Google
¢ Onet

« WP

* Interia
*  Yahoo

* Netsprint

Popularnos¢ wyszukiwarek w Polsce
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Wyszukiwarki




Przydatne komendy:

[Nazwa Opis Google |Onet  |[Netsprint|Yahoo

Link: Pozwala na wys$wietlenie {+ - + +
listy stron zawierajacych
odnosniki do
sprawdzanej witryny.
[nfo: Pozwala na wyswietlenie+ - - -
skumulowanych
informacji na temat
sprawdzanej witryny.
Keywords: [Pozwala na wyswietlenie
listy stron, w kodzie
ktorych znacznik ,,meta”
zawiera spis ,, keywords”
i1 poszukiwane stowo
Description: Pozwala na wy$wietlenie
listy stron, w kodzie
ktorych znacznik ,,meta”
zawiera Spis
,description” 1
oszukiwane stowo
Nazwa Opis Google [Onet Netsprint [Yahoo

T
+
1

T
_|_
1

Cache: Pozwala zobaczy¢ kopie + - - -
strony przechowywanej
w bazie wyszukiwarki.

Related: Pozwala na wyswietlenie - - + -
listy stron o podobnej
tematyce.

Site: Pozwala na wyswietlenie [+ + + +
listy wszystkich podstron
analizowanej witryny,
ktore znajdujg si¢ w
bazie wyszukiwarki.

Co daje wysoka pozycja:

* Potencjalny wzrost liczby odwiedzin
— Najwigksza liczba wej$¢ notuja strony na pozycjach od 1-3 w wynikach
wyszukiwania.
» Potencjalny wzrost zyskoéw ze strony
— Liczba odwiedzajacych witryne w sposdb bezposredni przektada si¢ na
osiggane zyski.



» Sprzedaz,
» Powierzchnia reklamowa,
* Reklama kontekstowa,

Walka o pozycje to nie wszystko:

*  Wysoki poziom zawartosci merytorycznej
* (Czytelno$¢ kodu strony

* Przemyslany uktad i system nawigacji

» Szata graficzna

Stowa i frazy kluczowe:

*  Dobor stow

— Mysl jak potencjalny gos$¢ witryny,

— Skorzystaj z rankingu najcz¢sciej wyszukiwanych haset,
* Rozmieszczenie stow i fraz na stronie

— Nasycenie strony stowami kluczowymi,

— Stosuj nagtowki,

— Slowa kluczowe w tek$cie i wyrdznienia (<b>, <i>, <u>, <strong>, <em>,

<tt>, <cite>, <dfn>)

— Opisy odsylaczy,

— Stowa (frazy) kluczowe w znacznikach meta,

— Zadbaj o tytut kazdej strony,

Hipertacza:

» Linki przychodzace
— Przyrost linkoéw wraz z uplywem czasu (link linkowi nierowny)
* Ro6zne domeny
* Rozne IP (blok c) 123.45.67.895
» Linki wychodzace
— Linki zewnegtrzne,
— Linki wewngtrzne,
» Zaplecze tematyczne
— Katalogi stron

Indeksacja witryny:

» Sprawdzanie stopnia indeksacji
* Sposoby poprawy indeksacji witryny
— Plik robots.txt
— Dodatkowe znaczniki <meta>
— Udraznianie systemu nawigacji
— Mapa witryny
— Zwigkszenie liczby odsylaczy zewnetrznych
— Kontrola szybkosci indeksacji witryny przez Google



Nieetyczne sposoby pozycjonowania:

* Najpopularniejsze metody
—  Ukryty tekst,
— Pozycjonowanie pod frazy niezgodne z tematyka witryny,
— Cloaking,
—  Przekierowania,

» Zagrozenia zwigzane z nieetycznymi metodami pozycjonowania
— Ban,
— Filtry,

Sledzenie ruchu:

» Statystyki ogladalnosci
— Stat.pl,
— Google Analitics,
* Monitoring rankingéw wyszukiwarek
— Pozycja w wynikach wyszukiwania,
— Kontrola liczby odsytaczy zewngtrznych,
— Kontrola wspotczynnika PageRank,

Linki sponsorowane
Najpopularniejsze formaty reklamy:

* Reklamy tekstowe

» Reklamy graficzne

« Reklamy animowane

» Reklamy video

« Reklamy lokalne

» Reklamy na telefon komorkowy

Budowa reklamy tekstowe;:
» Tytut reklamy — (25 znakéw wlacznie ze spacjami)
* Dwa wiersze opisu — (po 35 znakoéw wiacznie ze spacjami)
*  Wyswietlany adres URL — (35 znakow wlgcznie ze spacjami)
* Uwagal!!
» Niektore szerokie i dwubajtowe znaki powoduja zmniejszenie liczby znakoéw

dozwolonej w wierszu.

Podstawowe definicje:


http://www.redjasper.pl/linki_sponsorowane.html

+ Koszt za kliknieci (CPC): w ramach modelu ,,koszt za kliknigcie” (ang. Cost-per-
click, CPC). Kazde klikni¢cie reklamy powoduje obcigzenie budzetu.

*  Wynik jakoSci: to podstawa pomiaru jakosci stowa kluczowego oraz okreslania
minimalnej ceny ofertowej. (wynik jakosci x CPC = pozycja)

* Minimalna cena ofertowa: minimalna cena ofertowa, ktéra nalezy zaptacic¢ za
kliknigcie, aby reklama zostata wys$wietlona.

*  Wspoélezynnik klikalno$ci (CTR): (ang. Clicktrough), to miara wskazujaca
skutecznos¢ reklam. CTR oblicza si¢ ze wzoru

* liczba kliknig¢¢ reklamy/liczbe wys$wietlen x 100

*  Wyswietlany adres URL: adres, ktory jest widziany przez Internaute¢ w wynikach
wyszukiwania google.

* Docelowy adres URL: to adres internetowy strony docelowej, do ktorej rzeczywiscie
prowadzi reklama (1024 znakéw)

Zasady redakcyjne:

» Pisownia

* Spacje

* Interpunkcja

* Gramatyka

» Uzycie wielkich liter

* Powtorzenia

» Stosowanie niewtasciwego jezyka
*  Woyrazenia niedopuszczalne
* Superlatywy

* Por6éwnania z konkurencja
* Ceny

» Rabaty

Produkty eliminowane:

* Pomoc w fatszowaniu wynikéw testow narkotykowych

» Alkohol

* Buntiprzemoc

* Marketing masowy

* Deszyfratory przekazéw kablowych i tzw. Czarne skrzynki
» Urzadzenia zakldcajace dziatanie telefonow komorkowych
* Podrobki markowych produktow

* Dialery

» Narkotyki i akcesoria zwigzane z narkotykami

+ Falszywe dokumenty

» Sztuczne ognie, urzadzenia pirotechniczne

« Hazard

*  Witryny o tematyce dotyczacej lamania zabezpieczen

* Cudowne leki

» Lekarstwa na recepte i podobna tematyka

» Prostytucja

» Tresci erotyczne



Pozyckiwanie funduszy

Tyton i papierosy

Urzadzenia utrudniajace wykrycie wykroczen drogowych
Bron

Nieprawidtowe klikniecia:

Nieprawidlowe klikniecia to klikni¢cia generowane zabronionymi metodami.
Przyktadami nieprawidlowych klikni¢¢ sa powtarzane kliknigcia reczne, kliknigcia
generowane przez roboty, automatyczne narzedzia do klikania i inne oszukancze
programy. Nieprawidtowe klikni¢cia stuza niekiedy do sztucznego i wynikajacego ze
ztych zamiaro6w zawyzania liczby klikni¢¢ reklamodawcy lub przychodow wydawcy.

Zrodla nieprawidlowych kliknieé to miedzy innymi:

— Kliknigcia dokonane rgcznie w celu zwigkszenia Panstwa kosztow
reklamowych lub zwigkszenia przychodow wtascicieli witryn, w ktorych
zamieszczane sg Panstwa reklamy.

— Kliknigcia wywotane przez automatyczne narzedzia, roboty i inne oszukancze
oprogramowanie.

Czgste przyczyny zwigkszenia liczby kliknig¢:

Postgpowanie konkurencji
Sie¢ Google Network
Zmiany sezonowe
Zmiany budzetu

Trafnos$¢ reklamy

Inne mozliwo$ci kontrolowania wydatkow:

Okreslenie ceny ofertowej preferowanego kosztu

Preferencje pozycji

Dopasowanie stow kluczowych:

Dopasowanie przyblizone to ustawienie domyslne dla wszystkich stéw kluczowych.
Wszystkie wyszukiwania przy uzyciu podanego stowa kluczowego (w dowolnym
porzadku lub potaczeniu) moga wyswietli¢ dang reklamg.

Dopasowanie do wyrazenia ogranicza zasi¢g reklamy, wymagajac, by stowa
pojawity si¢ doktadnie we wskazanej kolejnosci.

Dopasowanie $cisle umozliwia jeszcze wigksze ograniczenie zasiggu, poniewaz
reklamy sg wyswietlane tylko wtedy, gdy do wyszukiwania zostanie uzyte identyczne
wyrazenie — bez zadnych stow dodanych na poczatku, w srodku ani na koncu.
Dopasowanie wykluczajace pozwala okresli¢c wyrazenia, w ktérych wynikach
wyszukiwania reklama nie bedzie wyswietlana, np. tanie lub darmowe.
Dopasowanie wbudowane to potaczenie roznych opcji dopasowania. (-[Toy Story])

Sledzenie skuteczno$ci:



Trafnos¢ 1 jako$¢ reklamy
Kontrola skuteczno$ci w programie AdWords
Stan stowa kluczowego:

—  Aktywne: aktywne stowa kluczowe maja odpowiednio wysokie Wynik Jakos$ci
i cen¢ ofertowa CPC, by powodowaé wyswietlanie reklam. Obecnie nie ma
powaznego ryzyka zwigzanego z widocznos$cig reklam.

—  Nieaktywne dla wyszukiwania: nieaktywne dla wyszukiwania stowa kluczowe
maja zbyt niskie Wynik Jakosci 1 maksymalng cen¢ ofertowg CPC, aby
powodowa¢ wyswietlanie reklam w Google i sieci wyszukiwania (mimo ze te
stowa kluczowe moga wcigz powodowacé wyswietlanie reklam w sieci stron z
trescig). Oznacza to, ze minimalna cena ofertowa jest wyzsza od ceny
ofertowej CPC.

— Niezaakceptowane: niezaakceptowane stowa kluczowe nie sg zgodne z
naszymi Wskazdéwkami redakcyjnymi lub Polityka tresci i nie beda
powodowaty wyswietlania reklam do czasu usunigcia nieprawidtowosci.

—  Wstrzymane/usuniete: wstrzymane lub usunigte stowa kluczowe nie sg
dopuszczane do aukcji, a wigc nie beda powodowaé wyswietlania reklam.

Obliczanie zwrotu z inwestycji:

Pojecie ,,konwersja" oznacza zmian¢ potencjalnych klientow lub uzytkownikow
ustugi w rzeczywistych. Jezeli zatem ktos kliknie Panstwa reklam¢ AdWords 1 kupi
co$ w witrynie, klikniecie to bedzie stanowi¢ konwersj¢ z odwiedzin w witrynie na
sprzedaz. Inne warte §ledzenia konwersje to wyswietlenia stron i rejestracje.

100 %(Przychody ze sprzedazy — koszty reklamy)/koszty reklamy

Jezeli na przyktad chcg Panstwo obliczy¢ ROI w odniesieniu do wyswietlen strony lub
zdobycia potencjalnego klienta, musza Panstwo oceni¢ warto$¢ tych zdarzen. Reklama
w branzowym spisie firm moze na przyktad kosztowac¢ 3000 PLN rocznie i
przysporzy¢ firmie 100 potencjalnych klientow. Dziesi¢ciu z nich zostaje
rzeczywistymi klientami, a kazdy klient zapewnia $redni dochdéd w wysokosci 360
PLN. Warto$¢ kazdego namiaru na klienta wynosi zatem 36 PLN (3600 PLN
zysku/100 namiarow), a ROI reklamy w branzowym spisie firm wynosi 20%: (3600
PLN zysku minus 3000 PLN wydatkow)/3000 PLN kosztu reklamy) x 100.



